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* Elargir le champ des
visiteurs du musee

* Importance de la mixité bbl
entre la dimension Bu e

contemporaine
archéologique et artistique



e Attirer un public jeune (15-25 ans)

* Repenser |la notoriété du musée pour ce public

 Mettre en avant I'Art, la Science et I'Innovation



* U'exposition est une expérience a vivre

* Une exposition riche en découvertes et réunissant Art et
Sciences

* Dynamique grace aux multiples animations
* Accessible car I'entrée est gratuite

e « Vivre une expérience »
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Le plan média

v e Avant

v ePendant

v eApres



Le budget

Outils développés Dépenses € Recettes €
Total 33910 30 500
Ressources Humaines Dépenses € Recettes €

Total | 16 090 |



* Journal de I'exposition : Tumblr

*Vente de gadgets

* Nombre de participants a la « soirée mortelle »

* Photos du « Skelématon » et de la « Fashion Oscar »



Bubble’

eeeeeeeeeeeeeeeeeeee

Merci de votre attention



