PROPOSITION DU PLAN
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Vonsiru’eux,
e monsire sous foutes ses facelfes

Du 30 avril 2016 au 8 janvier 2017 au Muséum de Grenoble ef ¢ La Casemate
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Nolre agence

BeeCom' esf une agence de communicalion composee de
gualre membres possédant fous de solides bases scientifiques.
Dynamique el professionnelle, nofre  équipe  s'affache
principalement au respect de la véracité scienfifique dans les
plans de communication qu'elle propose. En lien éfroif avec la
culture ef I'art, dans le respec [ du pafrimoine el en ufilisant fous
les oufils acfuels, BeeCom' s'altachera a merrre foufe sa créafivité
a volre disposition. Notre vocation esf avant four de vous offrir un
suivi personnalisé pour répondre au mieux G volre demande.
Bee creative, Bee curious, BeeCom',
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Lo commande

Vous nous avez sollicités pour réaliser une campagne de
communicafion pour I'exposiion Monsfru'eux qui se fiendra au
Muséum de Grenoble ainsi qu'a La Casemate a partir du 30 avril
2016.

Celte exposition s'adresse @ fous les publics ef amenera les
visifeurs O s'inferroger sur le concept de “monsire” G fravers
différentes inferpréfations de ce ferme. Que le monstre soit humain
ou non, réel ou légendaire, naturel ou artificiel, iI génere foufes
sortes de réactions : fascination, admiration, peur, degodr. .. Mais
laisse rarement indifférent. A travers les collections, le visiteur sera
invite & un questionnement sur la notion de “normaliré” ef sur sa
propre monsfruosite.

La parfie de I'exposition qui aura lieu ala Casemate proposera une
réflexion sur le devenir de la nofion de “monsire”, les innovations
lechnologiques  permettant aujourd’nhui des  prouesses  qui
remeltent en question la nature méme de I'nomme.

Vous nous avez également fait part de vofre désir d'affirer des
visifeurs jeunes a celfte exposifion. Ces derniers pourront mobiliser
leurs capacités créatives afin de créer un avatar de monstre &
leur image, sur les différents lieux de I'exposition. Le confenu de
'exposition leur esf largement accessible, déclinant les monstres
de l'imaginaire enfantin jusgu'aux robofs el aulres humanoides.
Monsiru'eux propose donc une réflexion philosophique ef
sociologique sur la nofion de monsire, en présentant aux visireurs
des pieces issues de collections uniques, €élayées par des
informations scientifigues.

Lo cible

Grenoble est une ville donf la population est parficulierement
jeune. En effef, les 15-24 ans représenrenr 18% de la population
de la Méfro confre seulement 11,8% au niveau national. Parmi
cefte franche d'Gge, quatre Jeunes sur cing ont entre 18 el 24
ans. Ceci s'expligue nolamment par le grand nombre d'éfudiants

de I'agglomération grenobloise : un jeune sur deux, soit environ
35000 éfudiants. On refrouve donc les 18-24 ans a proximifé des




éfablissements universitaires mais aussi en centre-ville,

C'est d'apres ce consfal gue nous avons choisi de redéfinir
quelgue peu le public cible inifial, c'est-a-dire les 12-18 ans.
Nous avons décidé de cibler les 15-25 ans, qui représentent
une part importante de la population de la Métro. Ceux-ci sont
plus susceplibles de venir d'eux-mémes Q I'exposition, sans éfre
ameneés par leurs professeurs ou leurs parents, tandis gu'une
part importante des 12-18 ans qui viendront & I'exposifion sera
composée de scolaires.

Par ailleurs, il nous a semblé plus aisé de s'adresser aux 15-
25 ans car ils sont plus susceplibles de partager une culfure
commune que les 12-18 ans. En effef, la différence esf parfois
grande enlre un-e jeune adolescent-e de 12 ans el un-e jeune
adulte de 18 ans.

Bilan diognostigue

Opportunités

Confraintes

Exploiter différentes  inferpréfations
du mot “monsitre”,

Les représenfations  du  mot
monsire” sonf soumises aux infer-
préfations personnelles ef ne parlent
pas forcément G four le monde.

Le public cible (jeune) nous permet
d'ufiliser des codes un peu décalés
pour fraifer le sujet @ ufilisation de la
culfure sfreet art.

La communication ne doit pas por-
fer uniguement sur le coré effrayant.

Possibilifé de foucher & la fois le pu-
blic de La Casemate el celui du Mu-
séum, qui ne sont pas forcément les

'y a deux sifes d'exposition, les vi-
siteurs n'auront pas forcément en-
vie de faire le chemin enlre les deux

mémes.

pour faire la suite de I'exposition.

Objeclifs

Forces Faiblesses

Theme accrocheur, qui infrigue, | Certaines personnes peuvent éfre
enfrdine de la réflexion. Explore [ *heurtées» par certains  éléments
plusieurs aspects de la nofion de | présentés.

monsire.

Le theme de I'exposifion peur éfre vu
comme effrayant, donc pas adapfé
aux enfants.

Exposifion tous publics.

Ville de Grenoble dynamique, pu- | Difficullé d'affirer de nouveaux pu-
blic impliqué dans la vie culiurelle, [ blics dans les lieux culfurels.
fréquentation du muséum ef de La
Casemate en hausse.

La sfrafégie de communication gue nous Vous proposons de
melftre en place pour I'exposition Monsiru'eux répondra O plusieurs
objectifs.

Le principal objeclif est d'affirer non seulement le public cible,
mais également une large portion de la population de Grenoble
el ses environs. Pour cela, nous souhaifons infriguer le visifeur en
affisant sa curiosité a chaque coin de rue avec des visuels sortis
de la culture sfreet art.

Nous souhaifons également impliquer le visiteur en faisant de
lui un conlributeur de I'exposition. Monsfru'eux sera donc un
événement G ne pas manguer, animeé par des grenoblois pour
les grenoblois.

Enfin, I nous semble important de meftre en valeur le fissu culturel
de Grenoble. Non seulement La Casemate el le Muséum, qui
sont les principaux parfenaires de I'exposition, mais également
des lieux de culture un peu moins “classigues” comme les galerie
d'art, ce qui permettra d'élargir volre public.




Strarégie de communication

e Slogan

«Imaginaires ou bien réels, passés ou contemporains, effrayants
Ou ... inaffendus ». Le descripfif de Monsfru'eux mef I'accent
sur la mulfiplicité des inferprétations du monsfre qu'évoque
nofre imaginaire. Nous vous proposons donc de jouer avec la
polysémie du ferme « monsire » avec le slogan :

« Monsliru'eux, le monsire sous foufes ses faceftes »

o Jon préconise

Nous ufilisons les codes du streef art dans nos visuels, cef univers
éfant aussi hétéroclife que les représentations des monsfres. Le
fon esfjeune, dynamigue mais respectueux afin d'éire accessible
au plus grand nombre.

o Planche fendance
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Plan de communicalion

o Affiche

L'affiche de I'exposition reprend frois représentations des monsires
admises dans la culture populaire ef présentées dans I'exposition
. un monslre issu de I'imaginaire, une espece “monsirueuse” par
nafture ef un “monstre” humanoide. Nous avons demandé Q rois
streel arfistes de réaliser ces frois visuels pour I'exposifion. Le but
est de créer un univers visanf O susciter un inférét chez les 15-
25 ans. L'affiche invitle & une premiere réflexion sur la diversité
des monsires foul en informant les visifeurs des informations
prafigues relafives a I'exposifion : dates, lieux, réseaux sociaux ef
partenaires.

Elle esf destinée G un affichage public. Elle sera déployée dans
la ville de Grenoble, dans les zones réservées el auforisées
pour I'affichage public, ainsi que dans les insfitufions culturelles
susceptibles de relayer l'information.

° Flyers
Afin d'affirmer une idenfité graphique, les flyers reprennent, en

formar A6, le visuel de I'affiche el ses frois représentations de
monsires au recto. lIs seronf mis G disposition des visiteur de




'exposition, mais aussi disfribués dans les offices de tourisme,
les galeries d'art associées ef les aulres musées de la ville. Le
Verso présente rapidement I'exposition el son contenu, ef informe
les visiteurs sur les aultres évenements qui y sontliés : exposifions
dans les galeries partenaires, et projections au cinéma Le Melies.
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Profotype du flyer ef de I'affiche de I'exposition

o (Collages

Afin de sortir du cadre de I'affichage tradifionnel qui est fres
réglementé dans la mélropole de Grenoble, frois collages
éephémeéres compléteront les affiches ef les flyers. Chaque
collage représente un des monstres de I'affiche, accompagné
d'une définition du mot “monstre” correspondant au visuel. Cefte
démarche sémantigue permel également d'illustrer notre slogan
“Le monsire sous foufes ces faceftes”. Afin de resfer dans les
limifes de la réglementation urbaine, les collages seront fabriqués
O partir de papier kraff blanc el collés sur les supports par un
mélange de farine, d'eau ef de sucre. lls seront renouvelés tous
les mois four au long de I'exposifion.

MONSTRE 11
Profofype d'un des frois collages éphémeres

e Aufocollants
Des autocollanfs seront mis & la disposiion du public sur un
présentoir dedié, dans les locaux de I'exposifion. lls onf éfé




penseés en fanf que goodies / souvenirs que les visiteurs pourront
ramener chez eux apres I'exposition. Le visuel de I'autocollant
reprend les frois monstres de I'affiche, el est décliné sous deux
versions afin de s'adapter aux godfs de chacun : monsires noirs
sur fond blanc contrastés par du rouge, ef sa version en négatif
(blanc sur noir souligné de bleu). L'ufilisation des autocollanfs
par les visiteurs sur des supports personnels offrira une meilleur
visibilité pour I'exposifion ef favorisera le bouche-a-oreille.

Profofype de I'aufocollant en version négafi

o Réseaux sociaux
Lien Facebook : hitps://www.facebook.com/MonstrueuxFacettes/
Lien Twifter : hitps:/Awitter.com/ExpoMonstrueux

Les réseaux sociaux numeriques sonf des outils incontfournables
dans la mise en place ef le suivi d'actions culiurelles. La page
Facebook ef le comple Twitter de "Monsiru’eux, le monsire
sous foures ses faceltes” permeltent d'accrolire a visibilité de
'exposition ef des événements qui seronf réalisés dans ce cadre.
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Ces comples permeltront de faire connalire I'exposition hors de
Grenoble et de réaliser des mini-sondages qui seront support
d'évaluation. De plus, les usagers frouveront des informations
pratiques, ainsi que des actualirés relafives a I'exposition.

Un hashiag #MonsireFaceffes sera créé pour permelire aux
visifeurs de communiquer sur I'exposition.

o “(Galerie des Monstres” sur Insfagram

A La Casemate, les visiteurs seront invités ¢ dessiner le monsire
de leur choix. Un feulre noir et des feuilles blanches permettant
de rester dans I'esthéfique choisie pour les visuels seront donc
mis O leur disposition. L'idée est de les inciter ¢ représenter leur
propre vision du monsitre. L'aclivité est accessible ¢ fous puisque
le theme du dessin est libre et laisse la possibiliié de laisser parler
son imagination.

Les dessins seronf accrochés au mur dans un espace dedié,

puis pris en phofo pour éfre postés sur Insfagram. Le but étant,
a ferme, d'obtenir une galerie de portraits de monstres dans
laguelle le public se sera fotalement investi. Les conlfributeurs
pourront suivre par le biais de ce réseau social, la progression
de la “Galerie des Monstres”.

o Collaborations

Teasing en Galeries d'art (Spacejunk ef Nunc 1)

Une opération de teasing dans des galeries d'art associées de la
ville Grenoble permeltra d'élargir le public affendu O I'exposition,
en invilant des habitués des galeries d'arf & se rendre G La
Casemate et au Muséum.

Streef art in Grenoble
Streer artin Grenoble est une page Facebook gqui permer de poster




des photos de sfreef arf prises dans I'agglomération grenobloise.
Siun des collages de la campagne de communication
Monsliru’eux esf pris en pholo el posté sur celte page, un lien sera
mis en place pour rediriger vers la page de I'exposition.

Ecoles / Colléges Grenoblois

Le buf de ceffe collaborafion est que des éleves Iravaillent sur
le theme de I'exposition en cours d'arfs plastiques. lls pourront
ensulife visiter I'exposition dans le cadre scolaire, ef leur production
sera gjoutée a la “Galerie des Monsfres”,

e |nauguration de I'exposition

Un vemnissage de l'exposition sera organisé pour la presse et
les personnalités officielles felles que les élus el I'ensemble des
partenaires de I'exposition. Celte inauguration se déroulera a La
Casemate le 29 avril 2016 el permellra d'échanger des avis et
commenfaires sur I'exposifion.

Mérhode d'évaluation

Un des objeclifs de nofre plan de communication est d'impliquer le
visiteur. Nous souhaifons qu'il soif également un des confributeurs
de I'exposifion. Des méthodes d'évaluation gualifatives doivent
donc étre mise en place afin d'évaluer si le public que nous
avons souhaifé toucher par notre stratégie de communication est
bien au rendez-vous. Plusieurs crifere seront donc analyses :

o Acfivité sur les réseaux sociaux suife aux différenfes actions
("like", retweel, ef utilisation du hashtag #MonsfreFaceltes)

o Pelils sondages sur Facebook ef Twilter four au long de la
durée de I'exposition avec des questions qui changeront fous
les mois.

o La "Galerie des Monsfres” pourra également éfre ulilisée

comme oulil d'évaluation.

Présence de “Livres d'Or" & la Casemate el au Muséum. Ceux-
ci permeltronf de jauger le ressenti immeédiar du visiteur guand
Il ressort de I'exposition. De plus il sera possible de comparer
les réactions face au contenu de I'exposition en fonclion des
deux sifes.

Nous utiliserons en parallele d'autres méthodes pour évaluer

'action de communication de maniére guantifafive :

o Nombre de billets délivrés pour I'exposifion avec des cafégories
d'Gge (exemple : enfre 15-18 ans, 18-25 ans) qui pourra éfre
comparé avec les chiffres de fréquentation des précédentes
exposiions de la Casemate ef du Muséum.

Retombées presse grace G une veille de la Presse Quolidienne
Régionale pour consfifuer une revue de presse qui sera remise
aux différents acteurs une fois I'exposition ferminée.
Fréquentation de la page Facebook, qui esf lite au QRcode
présent dans I'affiche el les collages sur le buste du monstre
Cyborg, ef fréquentation de la page deédiée a I'exposifion sur
le sife de la Casemate.

Nombre de followers sur Twilter, de “J'aime” sur Facebook ef
d'abonnés Instagram.

Nombre de visiteurs aux événements de teasing dans les
galeries d'art grenobloises.




Ce plan de communicafion est 0 I''mage de
nolre agence : créatf, dynamiqgue ef efficace, |
apporfe une dimension artisfique O cel évenement
scientifique.

Nous esperons gue nos proposiions satisferont
VOS affentes el gu'elles vous donneront I'envie de
[ravailler avec nofre agence.

Nous nous fenons ¢ volre disposition pour fout
renseignement complémentaire, ef sommes préfs
discuter de foufes les modificafions ou gjusfements
gue vous souhaireriez apporter.

See curous, Bee crediive

BeceCom’
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Annexe : Echéanciler

AVANT PENDANT APRES
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Exposition
Préparation
Mise en place collaborations :

Spacejunk
NUNC!
Street art in Grenoble
Ecoles / Colléges
Réalisation des 3 visuels de monstres
Communication
Collages Collages renouvelés chaque mois
Diffusion affiche
Distribution flyers / programme
Facebook / Twitter
Distribution stickers
Instagram Mise en place de la "Galerie des monstres"

Presse

Communiqué de presse
Constitution du dossier de presse
Revue de presse

Evénements

Inauguration

Expositions dans les galeries

Spacejunk
NUNC !

1: Avant I'expo : Teasing + communication sur les collages
2 : Suivi de la galerie des monstres sur les réseaux sociaux




